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第一章 汽车发动机的分类 

汽车发动机的分类方法很多。在行业内，基本上存在 3 种分类方式。一类是以发动机的结构分，即直

列、横列、V 型、W 型和转子发动机。一类是以发动机在汽车内的布局分，即前置发动机、中置发动机和

后肢发动机。还有一类是以发动机所使用的原料分，即汽油发动机和柴油发动机。 

本报告采用第三种分类方式，即将汽车发动机分为汽油发动机和柴油发动机。 

汽油机：顾名思义就是使用汽油作为燃料的发动机。其主要优势在于汽油机转速高，质量小，噪音小，

起动容易，制造成本低。而其短处则是热效率较低，同时安全性能也不及柴油发动机。柴油机：顾名思义

就是使用柴油作为燃料的发动机。其主要优势在于压缩比大，热效率高，经济性能和排放性能较高。但其

转速、噪音和启动性能相比汽油机油又所不足。 

第二章 中国汽车发动机行业概述  

从整体上看。由于国民经济的发展，人民生活水平的提高，我国民众的汽车消费逐年上升，整车市场

处于快速的上行阶段，对各类发动机的需求扩张明显。与此同时，发动机行业属于技术高度集中的行业，

能够极大地表现出一个国家的工业技术水平，因此，国家也给予了高度的重视，对发动机行业的扶持也是

十分的显著。但是由于国内发动机企业的起步较晚，相比国外巨头在技术、市场和品牌上存在着明显的差

距，这使得国内发动机企业的生存状态并不乐观，而且其最大的缺陷即在于技术自主性的缺乏，使得国内

企业在全球市场环境甚至是国内市场环境的竞争中处于劣势。同时，世界能源短缺的来临和环保压力的加

剧，使得汽车行业以及其附属的如发动机行业受到了相当的压力，企业之间竞争的加剧也让整个行业的利

润水平有着明显的下滑。 

从产品上看。由于人们消费习惯的改变，以及能源、环保的压力，同时还有各项政策的约束。目前中

低排量且功率达标的发动机正越来越受欢迎。与此同时，各种采用新能源的发动机也逐一浮出水面。虽然

短期内难以达到量产的要求，但无疑是今后的发展趋势。而在这一点上，国内外的发动机企业可认为是处

于相对统一的起跑线上。当然，在现阶段，最为现实的就是在保证发动机架构不变的基础上尽可能的提升

燃料的使用效率，这就需要多年的技术积累才能得以实现，而这也是国内发动机企业的软肋所在。 

总的来说，在当今的发动机市场上，考虑到全球经济一体化的趋势，国内发动机企业所面临的环境可

谓是机遇和竞争并存。当然竞争方面的因素要甚于机遇方面的因素。另外，虽然经过了多年的发展，但发

动机行业对于技术的渴求却是与日俱增，而且受到外界环境的影响，发动机行业似乎也在进行着自身的革

命。特别是新能源发动机的发展，虽然加重了企业的投资压力，使得企业的投资周期加长，金额加大，抗

风险能力降低，但也正是如此，才是国内发动机企业得以全面发展的契机。 
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第一节 中国汽车发动机行业发展回顾 

2.1.1 行业现状 

在世界历史中，发动机已经经历了 300 余年的时间。但我国的发动机行业则只是起步于新中国成立之

后，至今只有短短的 50 余年。而且，由于早期的政治、经济以及技术等多方面的因素。我国发动机行业真

正发展的时间也只有 15 年左右的时间。 

同时，在这 15 年当中，我国发动机行业的发展也并不一帆风顺。在 90 年代早期，受限于国内的经济

发展水平，汽车一直保持着高端消费品的特征，这使得国内汽车市场持续缺乏充足的市场需求的动力，从

而也直接的抑制了发动机市场的需求。而这一局面直到 2001 年之后才得以改观。 

2001 年之后。我国经济快速发展，人民的生活水平也得到了长足的提高。另一方面，汽车产品也开始

接触高端者的姿态，直接刺激了国内市场的消费热情。而相应的，汽车发动机的消费热情也得到了极大的

释放。从下图即可看出近年来国内发动机行业的发展概况。 

中国历年发动机产量（万台）
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很明显，就发动机的总产量而言，2001 年之后的增长幅度明显超越了之前。1990 年至 2001 年之间，

国内发动机的总产量从 56.2 万台增长至 235.1 万台，总增长率在 318.3%，而年平均增长率则在 13.9%。到

了 2001 年至 2006 年，虽然总的增长率只有 166.6%，但其年平均增长率则高达 21.7%。特别是在 2006 年，

其相比 2005 年的增长率更是高达 33.1%，可以说是达到了一个新的高度。这无疑表现出，在国内市场，发

动机行业开始步入快速的成长阶段。 

另外，从图中也可分析得知。国内发动机行业的发展并不平衡。其中汽油机的发展速度要明显快于柴

油机。以历年的绝对量计算，在 1991 年，汽油机的产量最高达到了柴油机的 5 倍之多，在 2001 年，汽油

机的产量最低也达到了柴油机的 1.7 倍之多。至于刚刚过去的 2006 年，汽油机的产量也在柴油机的 3 倍之
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多。而且，从柴油机的历年产量曲线上看，在部分年份中，柴油机的产量甚至出现了下滑的态势，这些均

表明了柴油机在国内的发展并不理想。 

这和国内特定的市场环境有着密切的联系。虽然当今汽车产品正在逐步的步入大众家庭，但对国内市

场而言，汽车产品依然是少部分人才得以享受的。再加上国人的消费心理，无疑对于中高档的汽车产品有

着更高的消费热情，这就极大地刺激了对于汽油机的需求。而对于柴油机来说，一来在国内市场本身产品

定位较低，二来国内的柴油质量较低，使得政策等多方面因素均对柴油机有着不小的限制。这也就造成了

柴油机虽然优势突出，但发展持续缓慢的境地。 

2.1.2 市场集中度表现 

在发动机行业大幅发展的同时，产业的集中程度却在下滑。 

2003 年部分企业汽车用发动机产量表（台） 

名次 汽车用柴油机 汽车用汽油机 

1 东风汽车公司 231092 上海大众汽车有限公司 402795

2 中国第一汽车集团公司 214995 长安汽车(集团)有限责任公司 386418

3 广西玉柴机器股分有限公司 154682 哈尔滨东安汽车动力股份有限公司 371168

4 昆明云内动力股份有限公司 121527 一汽．大众汽车有限公司 295697

5 扬柴油机有限责任公司 77429 东风汽车公司 261990

6 江铃汽车集团公司 63537 上海通用汽车有限公司 174311

7 中国重型汽车集团公司  54463 柳州五菱汽车有限责任公司 173913

8 成都云内动力有限公司 43142 沈阳航天三菱汽车发动机制造公司 117333

9 庆铃汽车股份有限公司  30799 天津一汽夏利汽车股份有限公司 96726

10 北京汽车工业控股有限公司  21168 天津丰田汽车发动机有限公司 83857

 

2006 年部分企业汽车用发动机产量表（台） 

名次 汽车用柴油发动机 汽车用汽油发动机 

1 广西玉柴机器股份有限公司 357102 柳州五菱汽车有限责任公司 436556

2 东风汽车公司 255109 长安汽车(集团)有限责任公司 4O4280 

3 中国第一汽车集团公司 222630 北京现代汽车有限公司 335118

4 昆明云内动力股份有限公司 208630 一汽．大众汽车有限公司 325076

5 江西江铃汽车控股有限公司 95462 哈尔滨东安汽车动力股份有限公司 312889

6 潍坊柴油机厂 92190 上海大众汽车有限公司 309487

7 扬州柴油机有限责任公司 80605 东风汽车公司 281511

8 中国重型汽车集团公司 57316 奇瑞汽车有限公司 262542

9 北汽福田汽车股份有限公司 49868 上海通用汽车有限公司 258919

10 庆铃汽车(集团)有限公司 33448 神龙汽车有限公司 202790
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从表中分析得出。2003 年和 2006 年之间，在汽车用柴油发动机和汽油发动机领域，排名前十的企业

并没有明显的变化，只是部分企业的名词出现了变动。 

2003 年间，在柴油发动机领域排名前五位的企业，其总的年产量在 799725 台，总的柴油发动机产量

为 1075454 台，前五位企业的柴油发动机产量占总产量的 74.36%。在汽油发动机领域排名前五位的企业，

其总的年产量为 1718068 台，总的汽油发动机产量为 2772608 台，前五位企业的汽油发动机产量占总产量

的 61.97%。 

2006 年间，在柴油发动机领域排名前五位的企业，其总的年产量在 1138933 台，总的柴油发动机产量

为 1548553 台，前五位企业的柴油发动机产量占总产量的 73.55%。在汽油发动机领域排名前五位的企业，

其总的年产量为 1813919 台，总的汽油发动机产量为 4718721 台，前五位企业的汽油发动机产量占总产量

的 38.44%。 

从数据得知。2006 年相比 2003 年。柴油机领域前五位企业的产量在总产量中的比重略有下滑。而汽

油机领域前五位企业的产量在总产量中的比重下滑明显，达 23.53 个百分点。造成这种局面的主要原因在

于老牌的发动机企业产量下滑以及新兴发动机企业的大幅增长。同时发动机市场整体需求量的快速上升直

接降低了各企业在其中的比重。可以这么认为，在发动机行业快速增长的同时，市场正在步入全面的竞争

时代。 

2.1.3 国内发动机产品进出口分析 

就发动机的进口总量和金额而言，近年来的上行态势非常明显。 

我国发动机历年进口总量及金额比较图
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而我国发动机的出口总量，近年来的变化并不大，但是金额却有明显的上升。 
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我国发动机历年出口总量及金额比较图
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从以上两幅图分析得知。虽然国内发动机企业的产量增长明显，但依然不能满足汽车企业的生产需求。

这也就是近年来发动机进口量逐年上升的主要原因。而我国发动机近年来出口金额快速增长，出口量变化

不大，则表明了近年来，我国发动机产品的附加值正在提升，也表明了我国发动机企业的产品竞争力有了

明显的上升。 

虽然从总量上看，我国发动机行业的进出口情况较为乐观。但观察其中的明细，则依然存在不小的问

题。 

2003 年汽车工业发动机进出口情况汇总表 

进口 出口 

产品类型 
数量 

金额（美

元） 

平均单价（美

元） 
数量 

金额（美

元） 

平均单价（美

元） 

排量≤50 mL 7930 690754 87.11 38324 2589540 67.57 

50 mL<排量≤250 mL  129 29614 229.57 2224015 291600195 131.11 

250 mL<排量≤1000 mL  4149 2711603 653.56 853 390567 457.87 

发动机 1000 mL<排量≤

3000 mL  
319469 528221728 1653.44 1373 510355 371.71 

整机 排量>3000 mL  12338 33756422 2735.97 743 2284243 3074.35 

车用柴油机，P≥132．39 kw  14478 150245967 10377.54 239 1426427 5968.31 

其它车辆用柴油机 15584 3371397 216.34 2942 1773870 602.95 

合计 374077 749373485 2003.26 2268489 300575197 132.50 
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2006 年汽车工业发动机进出口情况汇总表 

进口 出口 

产品类型 
数量 

金额（美

元） 

平均单价（美

元） 
数量 

金额（美

元） 

平均单价（美

元） 

排量≤50 mL 447 60361 135.04 89702 15959082 177.91 

50 mL<排量≤250 mL  2944 1644108 558.46 1932733 213998446 110.72 

250 mL<排量≤1000 mL  52475 21691235 413.36 6934 3986992 574.99 

发动机 1000 mL<排量≤

3000 mL  
486549 941869380 1935.82 162535 222139809 1366.72 

整机 排量>3000 mL  5688 35535583 6247.47 175272 295553896 1686.26 

车用柴油机，P≥132．39 kw  13331 150149831 11263.21 2257 10639801 4714.13 

其它车辆用柴油机 40346 78987846 1957.76 7571 11149184 1472.62 

合计 601781 1229938344 2043.83 2377004 773427210 325.38 

分析 2003 年及 2006 年我国发动机的进出口明细。就进口而言，我国主要进口的发动机在 1000ml～

3000ml 之间，属于中高档轿车所用的发动机。且 2006 年该档次的发动机进口量及平均单位进口金额相比

2003 年分别增长了 52.3%和 17.1%。就出口而言，我国主要出口的发动机在 50ml～250ml 之间，属于摩托

车类型的低档发动机。同时其平均出口金额只在 110～130 美元之间，附加值相当低。这可以看出，我国目

前的发动机产品结构不够理想，其中低端的产品比重较大，而中高端的产品则有很大的缺口。 

不过对比 2006 年和 2003 年的数据，还可以发现。在进口方面，3000ml 以上的发动机，其进口量出现

了下滑。而相应的，我国出口 1000ml 以上的发动机的量则有了明显的上升。但总的来说，在 1000ml～3000ml

这一等级的发动机产品中，我国依然还是以进口的产品为主。而虽然 3000ml 以上的发动机进口量大幅下滑，

但是其平均单价则有了数倍的提升，可以看出，高端市场的发动机产品依然由进口产品所占据。而且，我

国出口的 3000ml 以上的发动机的产品，其平均单价只有进口产品的 1/4，无疑表明了我国的发动机产品附

加值过低的软肋仍然明显。 

另外，我国出口 1000ml 以上发动机产品的量出现了明显的上升。还有一大原因即在于国内企业通过合

资或者引进等手段来获取国外厂家的先进技术，从而才能够在中高端的发动机市场占据一席之地。但无疑，

缺乏自主的核心技术将使得国内发动机企业在国际舞台的竞争中处于劣势。 

第二节 中国汽车发动机行业存在问题 

纵观 2006 年，我国发动机行业所取得的进步十分显著。但同时，其中存在的问题也是不容忽视。而这些问

题也将成为我国发动机行业进一步发展的绊脚石。 

2.2.1 技术水平问题 

国内发动机企业处境被动的最根本原因其实还在于技术不足的问题。 

考虑到我国特殊的环境，国内发动机企业技术面的短板不可避免。与此同时，资金的不足更是延缓了

技术的进步。而要想获得大笔的资金，则需要市场的认可，这些均需要依靠技术的优势才能达到。这无疑
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使得国内发动机企业陷入了一种恶性的循环当中。 

有部分企业通过合资或者技术引进从而弥补自身技术上的不足。但与此同时，反面效果也十分的明显。

国内发动机行业成了国际巨头的加工基地，国内发动机市场则成了各国际巨头竞争的练兵场。而要想改变

这种局面，国家政策上、技术上甚至是资金上的扶持是相当必要的。当然，这也要求国内企业不可急功近

利，需潜心研发。 

2.2.2 国际品牌的竞争问题 

国内发动机行业上行态势明显，且有进一步加速的态势。但对于国际市场而言，特别是欧美市场而言，

发动机行业却开始出现了饱和的局面。这就迫使国际巨头不得不转换阵地，从而获取更多的利润。而拥有

13 亿人口的中国，则有着不可忽视的市场潜力，也因此，国际企业开始争相进驻国内市场。 

而国内发动机企业又有多少御敌之策。似乎根本没有。至于当前的局面如何，上文也以详述。在全球

市场环境日趋统一的前提下，直面国际巨头的竞争不可避免，而这些更多的是给国内发动机企业以考验。 

2.2.3 利润下滑的趋势 

其实不仅仅是国内发动机行业，国际发动机行业也是如此。随着竞争的加剧，市场开发程度的提升。

各企业不得不面对产品利润持续下滑的局面。对于实力雄厚的企业来说，开发新的产品，刺激新的市场消

费欲望，开拓新的市场，占据更多的市场份额是不变的真理。但是对于尚处于成长阶段的国内发动机企业

来说，不同的起跑线已使我们落后于人，而行业利润的下滑、资金的不足更是加剧了国内企业在竞争上的

劣势。 

2.2.4 产品供应链的问题 

电子行业已经由单纯的渠道竞争、品牌竞争和技术竞争转向了供应链的竞争，谁获取了对供应商的直

接控制，谁就会赢得市场。 

而发动机行业也是如此。由于发动机产品复杂的结构特征，其所需的零部件相当之多。同时技术的进

步，更是对零部件的质量需求一高再高。但观察国内的工业环境，低下的工业制造水平，混乱不堪的市场

环境，再加上本身由于实力的不足而造成的谈判能力的缺失，均使得国内发动机企业在对产品供应链的控

制力度上要明显逊于同类的国际大型企业。一个产品，纵使有优秀的技术，但是缺乏过硬的零件，也只能

是失败的产品。更何况国内发动机企业还没能拥有优秀的技术。 

至于这类问题。其实是整个产业的问题。要想有所改观，非下大力气不可。 

第三节 中国汽车发动机发展趋势 

虽然中国发动机行业面临的问题不少。但是中国发动机企业也在积极行动，力求摆脱当前的困境。综合中

国当前的市场环境，其发动机行业的发展大体有以下几个趋势。 
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2.3.1 环保与节能 

这其实是整个世界的趋势。同时，各国的政府也是十分的关心。特别是在环保方面，相应的政策也是

十分的完善。如欧盟的欧 III 排放标准，如我国的国 III 排放标准。与此同时，随着世界能源紧缺局面的加

剧，市场对于节能的呼声也是一高再高。因此，对于发动机企业而言，环保与节能已是大势所趋，而其中

可行的途径大体如下。 

一是降低发动机的重量，尽可能简化发动机的结构，以使能源的损耗降至最低。二是优化发动机的工

作流程与结构，提升发动机的燃烧效率，在降低能源损耗的同时减少由于不完全燃烧而造成的有害物质。

三就是在不改变发动机的排量的同时，通过技术手段提升发动机的输出动力，从而达到尽可能高的能耗比。

最后就是寻找可行的替代能源，一举解决发动机环保和节能的问题。 

而这些均需要大量的资金和技术的投入。据了解，先行的企业已经为此投了数十亿甚至是上百亿美元

的资金。这对于国内发动机企业来说将是个极大的挑战。 

2.3.2 技术的进步 

如上文所述。在发动机行业中。技术不可或缺。但这也恰恰是国内发动机企业的缺陷所在。因此，提

升自身的技术实力是国内发动机企业的重中之重。当前大体有以下几种方式。 

一是通过技术引进。这是国内发动机行业采用最早也是最广泛的方式。此方式的优势明显，可以在极

短的时间内生产出合格的产品。但是劣势也明显，支付的成本高昂，缺乏核心的技术从而受制于人，缺乏

自身的品牌运作等等。 

二是通过技术合作的方式。这些主要是在有一定基础的企业中进行。优势也很明显，可集众家之所长，

有自己的核心技术，能够进行更好的发展。但是劣势也一样，技术融合的时间较长，由于国内企业的技术

水平普遍较低，因此受制于人的现象难以解决。很有可能再度沦落到单纯的技术引进中。 

三是自行研发。在部分企业中有一定的实施。如吉利和奇瑞。优势一样明显，拥有自行的核心技术，

提升竞争力，后期的可持续发展空间广阔。但是劣势也一样，投入大，周期长，而且基础薄弱，造成企业

的竞争力下降。在当前的市场环境中很有可能经不起大的风浪。 

四就是同国内的科研机构合作。表面上看这是比较理想的渠道。但是国内的环境使得科研机构的成果

往往难以转化成市场所需的产品，因此实际的效果并不明显。 

不过总的来说，国内发动机企业依然在不断的尝试以提升自身的技术实力，从而面对日益严峻的市场

竞争形势。 

2.3.3 柴油发动机的发展 

相比较汽油发动机，柴油发动机有着效率高、经济性和排放性能好的优势。因此正日益受到汽车厂商

的青睐。如在美国市场，柴油机的使用率已经高达 40%以上。 
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但是在国内市场却并不如此。如 2006 年的汽车发动机产量，柴油机只有汽油机的 30%左右。可以得出

在中国市场，柴油发动机的境地不佳。 

而造成这种局面的主要原因还在于国内企业的技术不足。由于技术上的缺陷，国内柴油发动机的产品

质量并不稳定，成了高污染的代名词。同时技术的缺陷，也使得柴油发动机的输出功率持续在较低的水平，

更无从谈起柴油发动机的轻量化。这就使得柴油发动机的适用范围受到了极大的限制，也造成了国内柴油

发动机并不看好的局面。 

而今后的趋势就是大力发展柴油发动机，以发挥柴油发动机高燃烧效率的优势。 

第三章 国外发动机行业概述  

相比国内发动机行业。国外发动机行业的发展历程十分的悠久。自瓦特发明了第一台实用的蒸汽机后，

实际进入了工业革命时代，同时也开启了发动机的篇章。 

19 世纪末期，美国人福特发明了世上第一辆汽车，从此，发动机历史上开始出现了汽车发动机这个词

汇。而经历了第一和第二次世界大战之后，汽车发动机由于军事的需要更是经历了长足的发展。与此同时，

战后经济的发展也使得市场对于汽车的需求大幅的增长，也直接造就了目前世界汽车发动机行业的现状。 

可以说，由于时间和技术的积累，以及资金的优势，国外发动机行业的成熟度要远远高于国内发动机

行业。但是其也开始遇到了瓶颈。由于市场步入了成熟期，国外发动机行业开始面临愈来愈严重的竞争压

力，行业利润也出现了明显的下滑。也因此，国外的发动机企业最重要的任务就在于找寻新的利润增长点。

这也是国外发动机企业纷纷进驻中国的原因之一。 

第一节 国外发动机产品主控国Ⅲ标准市场  

3.1.1 由国Ⅱ迈向国Ⅲ国内企业关键技术匮乏 

2005 年 12 月 30 日。我国政府正式颁布实施了汽车行业的国 III 排放标准。对比国 II 标准，国 III 标准

将汽车的排放指标大幅降低了达 50%之多。这使得国内不少发动机企业颇感为难。由于技术上的不足，短

期内根本无法使得产品得以达标国 III 标准。而不能达标的产品将不能在市场上进行销售。这使得企业的经

营陷入了困境，进一步的技术投入也是无从说起。这也就给了国外发动机企业以可趁之机。 

据了解，国 III 排放标准等同于欧 III 排放标准。而欧 III 排放标准已在 2000 年之际即全面实施。也就

是说，国外发动机企业的产品早在 5 年之前即已达到了国 III 的排放标准。这无疑是对国内发动机企业一个

沉重的打击。另外，国外发动机企业还掌握着不少国内企业所缺乏的技术。这就直接造成了国外发动机产

品主控国 III 标准市场的局面。 

3.1.2 外企加快跑马圈地 

对世界范围而言，中国市场无疑是块诱人的大蛋糕。同样，在发动机行业中，进驻中国以占据一定的
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份额成了众多外企热衷的举措。 

外企进入中国主要有以下几个方面。 

一是直接的投资设厂。通过自身的技术优势，中国低廉的人力成本，以及贴近国内市场的环境优势，

是外企颇为满意的一种方式。但我国政府对此已有相当的限制，主要还是考虑到战略发展上的需要。 

二就是同国内企业进行合资。大体的方式就是外企提供技术支持或者是其他方面的支持，而国内企业

则提供相应的生产和销售环境。是个双方合作的方式。目前也主要是采取这种方式。但是却并不是互赢得

方式。由于核心技术部分依然把持在外企手中，国内企业更多的只是为外企提供生产的环境而以，可以这

么说，合资方式其实是外企以国内企业为跳板抢占国内市场的一种方式。 

第三种就是直接购买国内现有企业。当然主要的目的并不是获取国内企业的技术优势，而是通过此种

方法获取国内合法的生产和经营的权力。同直接的投资设厂方式一样，此种方式我国政府也有相当的限制。 

其实，从大的方面来说，外企纷纷进入中国完全只是为了抢占中国市场的份额而以，对于中国汽车行

业特别是发动机行业并无太大的益处。但是由于前期国家政策的失误，外企在国内还是达到了相当的目的。 

观察目前国内较为出色的发动机企业，如上汽、如一汽、如东风、如五菱，均是通外企合资的产物。

而且观察国内较为畅销的车型和发动机产品，也均是外资品牌其主打得作用。当然，外资品牌的产品在技

术上的优势也是不容抹杀的。但无论如何，外企在国内环境中，已经达到了他们圈地的目的。 

3.1.3 政策门槛"逼迫"企业加快研发步伐 

为保证国内发动机行业快速、健康的发展，国家通过发布各项政策法规的举措来对整个行业进行引导。 

统计 2006 年我国出台的有关汽车行业的各项政策法规，主要有以下几项。 

一是关税的调整。自 2006 年 1 月号起，国家开始降低进口汽车及零部件的关税。这将使得外资品牌在

国内市场竞争时的价格劣势得到改善，从而也加剧了国内品牌的市场竞争程度。应该说，关税的下调对于

外资品牌来说是极大的利好因素。但对于国内企业而言，如何尽快地降低自身的产品成本，从应对将要来

临的激烈竞争已是迫在眉睫之事。 

二是出台《车辆购置税征收管理办法》。此举主要用于规范部分税款的征收，对汽车企业的影响并不大。 

三是出台《汽车产品外部标识管理办法》。此举在规范国内市场环境的同时，将汽车类产品置于完全开

放的竞争环境之下，对企业的多个方面均提出了较高的要求。不过，相对外企而言，国内企业将更容易适

应国内的政策环境，因此有着一定的优势。 

四是汽车销售企业的备案。此举也是为了规范国内汽车行业的市场环境。不过是针对销售渠道的规范。

而国内企业在这一方面做得并不理想，多数企业存在渠道管理混乱的现象， 

五是出台《解除限制小排量车的政策实施》。这是国家为响应国际潮流而提出的措施。对于国内企业而

言，却是悲喜交加。受制于技术上的劣势，国内发动机企业的产品结构主要以小排量的发动机为主。但此
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小排量非彼小排量。国产小排量发动机大多存在着功率输出低下，污染偏高的问题。这不仅同国家其他政

策相抵触，同时也会被市场所抛弃。因此，此政策的出台其实更是在提醒国内企业加紧技术上的研发。 

六是出台零部件的认证措施。国内市场的零部件供应环境不容乐观，质量参差不齐，供应量也很不稳

定。而此政策的出台，就长远来说，对于发动机行业的发展是有极大的好处的。但在短期内，国内企业也

惟有通过提升自身的技术实力从而避免被行业所淘汰的命运。 

七是多项安全新标准。这对于企业而言，是技术上的极大考验，也是国内企业必须进步的环节。另外，

外企由于市场环境的不同，在国内安全标准面前，也必须进行相应的改进。 

第二节 美国 

由于美国汽车产业的发展历程要明显长于我国，同时美国作为目前全世界最富有、科技最先进的国家，

在发动机行业的技术优势无人能敌，同时美国也是对发动机各项新技术颇为热衷的一个国家，其年技术投

入持续处于各国的首位。 

另外，自福特公司建成世界上第一条汽车流水生产线之后，汽车开始进入美国的普通家庭，从而一举

将美国推到了汽车产量排名的首位。而到现今，美国的汽车保有量和需求量一直占据着世界的首位。 

不过美国的汽车行业特别是发动机行业的发展也存在着不小的问题。 

首先是美国的汽车保有量和需求量位居世界第一，但由于美国市场有限，可供挖掘的潜力已所剩无几。

而美国几大汽车巨头，其生产总量要远远超出国内的需求，因此美国汽车行业的竞争非常激烈，也直接带

动了发动机行业竞争的升级。 

其次美国的汽车文化以大排量的汽车为主，因此美国产发动机的燃油经济性并不理想。再加上美国国

内的汽车总量巨大，也因此美国成为了全球能源消耗最高的国家。这使得美国在当前能源紧张的环境下受

到奇特国家的谴责。另外，美国国人也开始受到高能源消耗的痛苦，这就直接造成近阶段美国国内汽车品

牌的需求衰退的局面。 

还有一点，美国的人力成本在世界中处于高位。因此在汽车或者发动机的生产成本上难以取得优势。

而外来品牌却并不如此。如日产汽车，凭借着生产成本上的优势以及较低的能源消耗，在美国市场开始日

益受到青睐，大有取代美国国内品牌从而占据整个美国市场的趋势。 

不过作为老牌的汽车国家，美国本土的汽车企业并没有坐以待毙。凭借雄厚的技术和资金实力，美国

的汽车市场也在发生变化。 

为应对日益沉重的环保和能源压力。美国本土发动机企业所采取的措施主要还在于大力发展柴油发动

机和混合动力车型。另外，也有企业正在投入巨资研发新能源车型，但仍需一定的时日才能获得成效。 

凭着高于汽油发动机的燃油效率，以及相比其他能源发动机更为成熟的技术，柴油发动机在美国市场

得到了长足的发展。据最近一次的数据统计，才乘用车领域中，采用柴油发动机比率的车型已达 40%之多。

而且随着技术的进步，柴油发动机车型的比重依然处于上行阶段。 
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混合动力车型的势头则弱于柴油发动机。由于混合动力车型应用了两套完全不同的动力系统，因此其

中的协调及能源的损耗还难以令市场满意。同时较新的技术也使得混合动力的成本表现不够理想。另外，

各类新能源发动机的研发也使得混合动力的位置颇为尴尬。也因此，混合动力车型至今也未能有理想的表

现。 

第三节 欧洲 

相比较美国张扬的汽车文化，欧洲的汽车文化就是内敛和中庸。 

由于技术和经济上的优势，欧洲的汽车保有量和需求量并不比美国逊色。因此在世界范围内，欧洲的

汽车市场至关重要。 

就技术而言，欧洲国家的发动机技术并不差于美国，但由于对汽车文化理解上的差异，两地的发动机

行业还是存在着一定的不同。 

在欧洲，对于发动机行业技术的改进一是通过大力发展低排量发动机来施行。而且各国政府也出台相

应的政策来引导发动机企业加大低排量发动机的研发力度。同时，欧洲的消费者也对低排量的发动机产品

青睐有加。可以说，整个市场均倒向了对低排量发动机的支持上。也因此，欧洲的发动机企业多是采取尽

可能提升低排量的功率水平以应对低排量消费者对动力和能耗比的需求。同时也通过技术上的改进，提升

低排量发动机的燃烧效率，从而达到各国颁布的苛刻的环保标准。 

另一方面，欧洲发动机企业对于新能源的采用也是不遗余力，特别是对氢电池的热衷，可谓是世界少

有。但是在技术成熟之前，欧洲企业绝对不会将新能源车型推向市场。这也是在欧洲市场上概念型得新能

源车型遍地可见，但却量产无望的原因。 

第四节 日本 

日本是世界经济和工业强国。但这个国家又是个特别的国家。而其汽车产业的发展历程也有相当的特

色。 

在汽车领域，在发动机行业中，日本企业是运用仿造性质的技术研发手段最好的企业。在上个世纪 60

年代，日本企业通过大量仿制美国产的汽车及发动机产品，同时进行大量的技术类的研发，终于在 90 年代

一举达到了世界汽车产业的领先水平。 

同时，由于日本特殊的国家环境，同时在经济方面对于国外的侵略性扩张。日本的发动机产品一直以

低排量、低排放的特色为主。而这恰恰是造成当前日本发动机产品大获成功的主要原因。同时，日本对外

侵略性的经济扩张，也使得其发动机和汽车产品的生产成本得以极大的降低，也因此，日本的汽车产品在

美国市场展现出了咄咄逼人的气势。 

而在技术研发方面，虽然日本企业的进步明显，但终究和老牌的美国和欧洲企业有不小的差距。因此

日本主要凭借生产锻造方面的技术，主攻汽车发动机的轻量化的研制。如，铝制发动机就主要由日本企业

生产。另外，日本在电子产品方面的优势也使得发动机产品在操控方面有着不同于一般的性能。应该说，

通过仿制和研发，多向常规技术的融合造就了日本发动机产品个性化的一面。 
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第四章 中国发动机行业运行状况分析  

第一节 2006 年中国发动机行业运行状况分析 

4.1.1  2006 年中国汽车发动机产销分析 

2006 年汽车发动机行业产销增势较大。 相比 2005 年增幅明显。 

据统计，2006 年全年共生产汽车发动机(含汽、柴油机及其他燃料发动机)627.09 万台，同比增长 33.12%。

其中，生产汽油机 471.87 万台，同比增长 37.43%；柴油机生产 154.86 万台，同比增长 21.55%。2006 年比

2005 年多生产了 156.03 万台发动机。  

汽车增长拉动了汽车发动机的增长。2006 年，受国民经济健康稳定发展以及鼓励小排量车的新消费税

出台、各地限制小排量车政策取消等诸多因素的影响，汽车产销一改 2005 年平缓增势，呈大幅度的增长，

特别是乘用车大幅增长拉动了整个汽车市场的增长。2006 年全年汽车产销 727.97 万辆和 721.60 万辆，同

比分别增长 27.32%和 25.13%，产销增长速度分别比 2005 年提高 14.76%和 11.59%。其中乘用车生产 523.31

万辆，同比增长 32.76%，大大高于汽车总产量 27.32%的增速。 

2005 年与 2006 年汽车发动机产销情况 

生产 销售 

产销情况 2006 年

（台） 

2005 年

（台） 

同比增长

（%） 

2006 年

（台） 

2005 年

（台） 

同比增长

（%） 

发动机总数 6270914 4710661 33.12 6209022 4725043 31.41

汽车用柴油机 1548533 1274056 21.55 1529968 1272536 20.23

汽车用汽油机 4718721 3433652 37.43 4675583 3449673 35.54

其他燃料 3640 2953 23.26 3471 2834 22.48

4.1.2 汽车发动机生产企业分析 

2006 年间，在柴油发动机领域排名前五位的企业为玉柴、东风、一汽、云内和江铃，其总的年产量在

1138933 台，总的柴油发动机产量为 1548553 台，前五位企业的柴油发动机产量占总产量的 73.55%。在汽

油发动机领域排名前五位的企业为五菱、长安、北京现代、一汽大众和东安，其总的年产量为 1813919 台，

总的汽油发动机产量为 4718721 台，前五位企业的汽油发动机产量占总产量的 38.44%。 

4.1.3 汽车发动机行业经营运行分析 

2006 年发动机行业整体经营状况较为平稳。截至 2006 年 12 月底，汽车发动机行业规模以上企业累计

实现总资产 6867162.5 万元，同比增长 9.23%；完成工业产值 7291943.4 万元，同比增长 20.75%；实现主

营业务收入 6706289.1 万元，同比增长 19.92%。从行业指标数据可以看出，相比 2005 年汽车发动机行业发

展运行处于较好的发展态势，企业的规模相对发展平稳，全行业的固定资产投资相对有所减弱，生产规模



                                                             开诺企业管理咨询公司 

上海市中山北路 3856 号中环大厦 1411 室    邮编：200063   电话: 21-5268-3008 传真: 21-5268-3009 
第 17 页，共 25 页！ 

得到控制，生产效率有所提高。 

发动机行业 2006 年经济指标 

2006 年 6 月 2006 年 12 月 
行业经济指标（万元） 

本月累计 同比增长（%） 本月累计 同比增长（%） 

资产总计 7197757.9 15.54 6867162.5 9.23 

负债总计 3958677.9 17.57 3400549.5 3.92 

主营业务收入 3678671.5 21.27 6706289.1   

工业总产值 3880982.2 22.19 7291943.4   

工业销售产值 3852501.2 23.00 7171910.4   

从行业营运状况来看，全行业的营运能力较好。截至到 2006 年底，全行业应收账款周转率、总资产周

转率、固定资产周转率、流动资产周转率均处于小幅上升趋势，说明汽车发动机整体行业在应收账款上占

用资金较少，资产流动性强，短期偿债压力较小，固定资产周转速度相对较快，资金利用率较高，产成品

资金占用较少。从行业的长期偿债能力来看，行业的资产负债率、产权比率均处于较好的范围内，说明行

业的偿债压力相对较小。 

发动机行业营运状况分析表 

营运状况 2005 年 6 月 2005 年 12 月 2006 年 6 月 2006 年 12 月

应收帐款周转率 3.33 7.34 3.32 8.17

固定资产周转率 2.28 4.21 2.33 3.79

流动资产周转率 0.82 1.56 0.9 1.71

总资产周转率 0.49 0.87 0.51 0.98

产销率（%） 98.53 98.67 99.27 98.35

资产负债率（%） 56.65 56.71 55 49.51

产权比率（%） 1.31 1.31 1.22 0.98

4.1.4 汽车发动机行业市场分析 

柴油机 

2006 年全国共销售车用柴油机 1529968 台，同比增长了 20.23%，增长较快，从细分市场看，高端大功

率柴油机仍然受到欢迎，中国重汽、陕西重汽等大功率重型货车增速远远高于行业平均水平，而东风和一

汽解放的准重型卡车则调整下挫，从行业总体分析，市场向轻型倾斜。另外，从 2006 年的市场表现来看，

重型、中型和轻型柴油机大面积升级换代的趋势越来越明显。由此可以看出，重型柴油机已由过去的斯太

尔平台向美国、日本、德国与斯太尔并存的多元化技术与体系的方向发展。 

汽油机 

由于 99.08%的乘用车装用汽油机，因此汽油机产销量及增幅较大，大大高于柴油机。2006 年共生产汽

油汽车 561.66 万辆，占总产量 77.15%，产量比 2005 年增长了 30.87%，汽油车所占比重提高 2.09%。2006

年全国共销售车用汽油机 4675583 台，同比增长了 35.54%。 
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近两年来合资企业汽油发动机的产销量快速增长，在汽油发动机中所占份额直线上升，自主品牌所占

份额同步下降。2004 年由于国内乘用车特别是轿车市场急转直下，使得主要生产乘用车汽油机的合资企业

的产销增幅低于自主品牌增幅，在汽油机总产量中所占份额小幅下降。2005 年随着国内乘用车市场的逐步

转暖，合资企业汽油发动机产量同比增长 24.83%，高于自主品牌产量增幅 15.74%，在汽油机总产量中所

占份额增加 3.29%。2006 年上半年，我国汽车市场特别是乘用车市场大幅增长，带动汽油发动机产量同比

增长了 43.99%，其中合资企业汽油机产量增幅高达 92.02%，自主品牌产量增幅只有 14.35%，合资企业产

量在汽油机总产量中所占比重迅速上升到了 50.9%，首次超过了自主品牌所占份额。展望未来，合资企业

的产销量在汽油机总产销量中所占比重还将逐步增加。 

第二节 2007 年我国发动机需求预测 

鉴于发动机和汽车行业间紧密的联系。因此影响发动机需求的因素主要还是影响汽车需求的因素。也

就是说，对 2007 年我国发动机需求的预测主要还是从汽车产品的需求分析入手。 

4.2.1 汽车产品需求的利好、利空因素 

从总体上说，影响汽车产品的需求的因素大体可分为利好因素和利空因素。 

就利好因素而言。 

一来是汽车产品的平均价位持续走低。随着技术的进步，管理和物流方面的优化与整合，单位的汽车

生产成本正逐步走低。再加上市场激烈的竞争环境，极大地削弱了汽车产品的单位盈利水平。因此，无疑，

在 2007 年，汽车产品的平均价位将呈现一种下滑的趋势。 

二就是国家经济的发展，国民生活水平的提升，加强了国民对汽车产品的消费能力。因此，相对于 2006

年来说，2007 年，国民对于汽车产品的消费热情将有进一步的提升。 

三就是国家政策面的影响。考虑到汽车产业特殊的地位，国家对于国内汽车产业的发展是持支持的态

度的。因此就是政策面而言，国内汽车产业的发展将不会有明显的阻力。 

不过利空因素也不少。 

一是能源紧张局面的加剧。使得消费者的用车成本大幅上扬。对于汽车产品的需求将会是一定程度上

的打击。不过，另一方面，虽然用车成本上扬，但汽车企业也正在通过技术的改进来弥补汽车产品这一方

面的缺陷，消费者可供选择的低排量车型或者新能源车型范围正在扩展，因此，此利空因素仅仅是暂时的。 

二就是国家对于汽车号牌的管理。虽然国家对于汽车号牌的管理较为严格，但是实际上，国家并没有

缩减汽车号牌的发号量。另外。随着老旧车型的报废，这部分空余的号牌资源将被新车所填补。因此，就

国家对于汽车号牌的管理来看，仅仅是抑制了汽车消费更为快速的增长而以。 

也就是说，就汽车产品而言，2007 年的需求增长将不会同 2006 年的水平相差太远。相应的，发动机

的需求变化也大体如此。 
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4.2.2 国内发动机需求预测 

上文所述，2007 年国内发动机的需求增长将不会同 2006 年的水平相差太远。因此预测 2007 年发动机

产品的需求，还需综合考虑近几年的需求变化。 

2001 年至 2006 年，我国发动机产量的年平均增长率在 21.7%。而 2006 年的增长率是 33.1%，是 2005

年增长率的 4 倍左右。因此，就大的范围而言，2007 年的发动机产量的增长率有很大的可能性在 20% 至

50%之间。 

另外，观察近年来我国发动机企业的产销率表现，基本上产销率均接近 100%的水平。保守估计，2007

年我国发动机的产销率可达 98%的水平。因此，总的来说，国内发动机企业产品的销售量，2007 年相比 2006

年的增长率也在 20%至 50%的水平上。 

就进出口形势而言。2006 年，我国发动机的净出口量约在 170 万台。而 2003 年时我国的发动机净出

口量约在 190 万台。而就当前的市场形势而言，由于国内汽车消费需求的大幅增长，国内发动机产能的不

足，故 2007 年的国产发动机净出口量将会进一步的下滑，约在 160 万台的水平。换算到 2006 年共约 600

万台的产量，2007 年我国发动机的需求增长上限可能会达到 55%的水平。 

不过其他因素如能源和政策则会对汽车市场的需求起到一定的抑制作用。因此，经估算，2007 年我国

发动机产品的需求相比 2006 年的增长率可能在 45%左右。 

经计算净出口量和产销表现。2006 年我国发动机的表观需求约在 460 万台。也就是说，以 45%的增长

率计算，2007 年我国发动机的表观需求量将在 670 万台左右。 

而就发动机的产品结构而言。随着使用成本的上升。较低排量的发动机产品需求将会出现较快的增长。

但同时，由于国内低排量发动机普遍存在技术水平低下的因素，因此，经分析认为。就汽油发动机而言，

在 2007 年，1500ml～2000ml 的发动机产品的需求增长表现将会较为突出。高端如 3000ml 以上的发动机产

品需求将会出现下滑的态势。而更低排量如 1000 甚至 500ml 以下的发动机产品，由于技术等的原因，其需

求将会出现较大幅度的下滑。 

而柴油发动机的表现则相对比较平淡。一来，近年来柴油发动机的产量增长缓慢。二则是技术进步的

程度不甚理想，同时国民消费观念依然没能转变。因此在 2007 年国内市场，柴油发动机的需求主要还是在

大型工程用车上，其整体的需求情况相比 20006 年不会有明显的变化。 

第五章  汽车发动机发展的影响因素分析 

第一节 产业政策 

由于一个国家的汽车产业得发展水平体现了该国的工业发展水平。因此从大的方面来说，国家对于我

国汽车产业的发展是持支持态度的。也因此，国家对于我国汽车发动机行业也是持支持的态度的。 

但是另一方面，在个人的汽车消费领域。由于我国的城市化进程速度较快，因此当前的城市难以承受
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日益扩大的规模。另外，汽车产品依然属于高端消费产品，大量的民众参与到汽车产品的消费当中，势必

会对国内的经济造成不利的影响，同时能源上的消耗和其他硬件配套设施的跟进也不现实。因此，国家政

策对于个人汽车的消费是持一定的遏制态度的。这对于我国的发动机行业是不利的。 

还有一点。对于发动机而言，技术是其最为光鲜的旗帜。而国内发动机企业普遍存在技术不足的缺陷。

因此，国家政策对于企业技术方面的支持力度将会加大。不仅仅是企业引进技术或是同外资合作技术，更

在于扶持国内企业自主的开发核心技术。不过有一点就是，为保护国内的发动机行业，对于外资的进入还

是有着一定的限制的。 

而就环境而言。日益严峻的环保形势以及能源短缺的难题。国家的政策则是引导国内发动机企业向着

低排放、高能耗比以及清洁能源的应用转变。如国家已经推行的国 III 排放标准和正在制定的国 IV 排放标

准，如国家对于小排量车型的税收优惠，如国家即将启动的燃油税政策。还有就是国家针对企业推行的节

能减排的政策。 

总的来说，国家对于国内发动机企业来说，在政策上，是既有支持又有限制。但总的来说，国家所作

的政策，均是为了国内的发动机行业能够健康有序的发展。当然，到了一定时期之后，行业内的洗牌不可

避免，但又有什么行业不是如此呢。 

第二节 汽车行业发展趋势 

近几年，我国发动机行业出现迅猛的发展，同汽车行业快速的发展是分不开的。 

我国历年汽车生产量比较图
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从图中分析得知。在 2001 年之前，我国汽车行业呈现出较为平缓的发展局面。自进入 2001 年之后，

我国汽车行业开始出现快速的上行势头。特别是 2006 年，我国汽车的产量已经跃居全球第三位。 

据推算。2007 年乃至接下去的数年内，国内汽车的消费环境不会出现明显的变化。同时，作为人口最
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多的国家，其市场潜力相当巨大。随着国民经济的高速发展，国民生活水平的提高，我国汽车行业高速的

发展势头将会继续保持，也因此，国内的发动机行业也将继续高速的发展道路。 

但是从另一方面来看。汽车行业的高速发展使得环境和能源压力日趋明显，如若不及时解决，将会对

国内汽车行业带来沉重的打击。这也是对发动机行业以沉重的打击。同时，市场竞争也在加剧，汽车的平

均利润呈现下滑的态势，也会直接造成发动机行业平均利润的缩水。 

第三节 消费者 

由于汽车发动机的特殊性，因此消费者直接消费汽车发动机产品的可能性不大。更多的是通过汽车成

品来消费发动机产品。不过消费者需求的变更将直接影响到汽车生产厂家的策略，从而间接的影响到发动

机厂家的策略。 

分析现阶段并推测今后消费者对于发动机的需求，可分为以下几点。 

一是稳定的质量表现。这是消费者最基本的需求。但是近期针对发动机的投诉却在增多，对于消费者

的信心是极大的打击。 

二是低能源消耗。能源紧缺最明显的反应就是汽车的使用成本上升。对于消费者而言，在购车的同时

更多的会考虑到今后的使用成本。因此，低能源消耗将决定消费者的购车选择。 

三是高效的动力输出。对于中国消费者而言，汽车不仅仅是代步的工具，其承载了太多的责任。因此，

考虑国内的消费者心理，提供高效的动力输出，将会给消费者带来最好的体验。而这也是目前低排量发动

机最大的不足。如何在不增加排量同时尽可能的提升发动机的动力输出，无疑是对发动机厂家的技术的考

验。 

四是优秀的操控性能。虽然操控性能主要针对整车而言。但对于发动机来说也有着不小的要求。特别

是对发动机的电喷和进气设备，对使用者进行实时准确的反馈是优秀发动机的必备标准。这也是对发动机

企业的技术的考验。 

还有就是低廉的价格。同样，消费者只会考虑汽车成品的价位。而汽车成品由数种零件组成，当汽车

成本的利润被压缩之后，发动机的利润将被更大限度的压缩。因此对于发动机企业而言，尽可能的降低自

身的生产成本才是占据市场的手段。 

第四节 燃料 

现阶段，汽车发动机的燃料使用情况可分为两大类，即油料和天然气。 

而油料和天然气的使用范围相当的广泛，特别是在工业生产中，是不可或缺的能源之一。另外，油料

和天然气又属于不可再生资源。以石油为例，随着世界工业化进程的前进，目前地球上可供开采的原油只

供使用 50 年之多，无疑能源的紧张局面非同小可。 

也因此，对于汽车发动机企业而言，尽快地找寻适合的可替代能源是将来所要抓紧实施的工作。而就
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今后几年的情况看来，新可替代能源发动机的研发进程不很乐观，因此，在今后的几年内，油料和天然气

将依然是发动机的主流燃料，发动机的构造不会出现明显的变化。 

不过，也有部分厂商开始实施混合动力发动机的量产，作为新能源发动机普及之前的替代产品。然而

最大的问题即在于生产的成本和量产上。因此，就燃料方面来看，混合动力车难以占据主流，各大企业仍

将继续找寻适当的可替代能源。 

第五节 原材料分析——钢材 

发动机的主要原材料是钢材。同时发动机不同部件对于钢材的要求也有不同。对于发动机的多数部件

而言，对于钢材的要求并不高。但是对于重要部件而言，如缸体、曲轴、凸轮等。对钢材的要求则非常之

高。特别是缸体部分。 

而我国虽然是钢材大国，但基本是低附加值产品，性能表现并不理想。高端的钢材仍需大量进口，而

且这种情况在短期内将难以得到改善。因此，这对于国内发动机行业的发展是非常不利的。原材料的缺乏

将直接影响到发动机行业的生产稳定性，同时也将直接影响到国内汽车行业的发展。 

还有一点就是，近段时间，国际钢材价位的涨势十分明显。这直接造成汽车发动机材料成本的大幅攀

升。虽然企业可以通过技术以及管理上的优化，从而达到降低产品单位成本的目的，但无疑其中的压力非

同一般。而更多的企业则主要是选择牺牲业已微薄的利润空间以取得在市场竞争中的主动权。无疑，这对

于后市的发展是相当不利的/。 

第六节 成品零部件分析 

钢材只是发动机的原材料。发动机是由多种零部件组成的。如缸体、活塞、曲轴、凸轮、喷头、气门

以及滤清器等等。应该说，这些零部件也可以各自成为一种行业。不过在国内，这些行业最大的特点就是

所属企业规模较小、技术实力一般、生产稳定性不高、产品质量参差不齐。这就是上文所述的国内发动机

行业面临的产品供应链的问题。而同钢材一样，这些问题短期内根本无从解决。 

另外，成品零部件行业同样面临原材料成本攀升的局面。如若这部分的压力不能得到很好的释放，无

疑会造成成品零部件行业的萎缩，这将进一步加剧国内发动机行业在供应链环节的劣势。 

第六章 中国车用发动机发展趋势  

对于中国车用发动机的发展趋势的预测，其实就是综合分析上文所述的各种因素，以得出较为合理的

可能性。 

第一节 中国机动车行业发展背景分析 

中国机动车行业的发展始于新中国成立后的 50 年代，当时是通过引进前苏联的生产技术而实现的。随

后，由于前苏联单方面撕毁了两国的合作条约，故中国的机动车行业开始了自主研发的道路。当时在国内，
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主要的大型运载车品牌有东风和解放，主要的轿车品牌有红旗和上海。 

然而，文革时期不仅让全国的经济、科技以及生产陷入停顿，同时也是对中国机动车行业以近乎毁灭

性的打击。虽然在文革结束之后，老牌的厂家再度开始汽车的生产，但从技术上和工艺上来看，同世界水

平有了相当的差距。 

改革开放后，一切都在变革。考虑到汽车产业对于一个国家的重要性，汽车产业的发展迫在眉睫。但

技术上的差距不能简单地跨越，在经历了一段低迷时期之后，引进技术成了当时的热门词汇，国内的汽车

产业才真正得以踏上快行道，此时已到了 90 年代。国内也涌现出了许多新兴的品牌，如上海大众等。 

但单纯的技术引进以及合资却带来了明显的后遗症。国内市场完全成了外资品牌的天下，国内汽车企

业成了外资品牌抢占国内市场制高点的跳板。与此同时，国内企业在赚取了低廉的加工费用后不仅将国内

市场拱手送人，同时更是在技术上受制于人。 

幸好。还是有不少市场人士认识到了危机。近年来，国内企业也开始了自主的技术研发。虽然差距依

然明显，虽然前途十分渺茫，但迈出了第一步就会有第二步。而国内的汽车行业直到现在才算是真正的起

步。 

第二节 产品、技术发展状况分析 

就大环境而言，由于我国发动机行业的基础薄弱。因此国内发动机产品和技术的发展更多的是跟在世

界水平之后。 

6.2.1 从产品方面来看 

由于环保和能源紧缺问题是全世界共同面临的问题。因此，发动机产品的发展状况同世界先进国家相

类似。 

总结世界市场的发动机发展状况，无疑正朝着环保、节能和新能源的方向发展。就国内市场而言，也

是大体如此。不过也存在着一些的不足。受制于技术水平的不足，国内的发动机产品发展状况大体如下。 

一是发动机的低排放。这是环保方面的需求，同时国家也出台了相应的政策以规范国内发动机产品的

发展。 

二就是发动机的高能耗比。这主要是应用于节能的需要，同时也通过提升发动机的燃烧效率，从而降

低发动机有害物质的排放，也是环保的需要。这部分的技术比较成熟，但仍有可提升的余地。至于国外流

行的轻量化技术，受制于国内锻造水平的不足，尚不能满足。 

三就是新能源的开发。目前国内主要存在有天然气、生物柴油、乙醇和混合动力。前三种能源大幅的

降低发动机有害物质的排放，除了二氧化碳尚会对环境的温室效应带来不利的影响。但是前三种能源目前

也处于紧缺的环节，已不可能进一步的发展。至于混合动力，则是在新能源成熟之前的过渡产品，虽然效

果良好，但也存在着性价比较低、技术复杂等多种问题，也不能大范围的开展。而对于国外先进企业所热

衷的纯粹新能源发动机，由于需要大量的资金和技术的投入，同时当前的市场环境也不成熟。因此对于国
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内市场而言并不适合。 

也就是说，国内发动机产品的发展状况主要还是以提升技术水平为主。 

6.2.2 从技术方面看 

国内发动机行业的技术发展状况并不乐观。如上文所述，主要还是技术的引进和合资为主。目前国内

几大汽车集团均采取此类措施。虽然产品质量稳定，品牌效应好，但是核心技术缺乏不利于后期的激烈竞

争。 

另有部分企业采取自主研发的策略。主要有两方面。一是仿制自主研发型。目前以吉利为代表。主要

在于仿制国际先进产品用于自身技术研发的需要。应该说，这有很多的成功先例，如日本和韩国的企业均

是如此。但效果如何，还需一段时日。 

还有就是奇瑞采取的完全自主研发型。完全的资助研发需要大量的资金和技术上的投入，同时周期也

会十分漫长。对于国内新兴品牌而言，特别是在市场培育阶段，是相当不利的。而目前采取此种方式的企

业并不多。 

另外，国家对于发动机行业的扶持，也让不少的科研组织投入到技术的研发上。但由于同市场的脱节，

同时国内特有的环境，使得收效也并不理想。 

总而言之，就技术方面而言，国内的发动机行业尚需努力。 

第三节 柴油发动机在中国的发展趋势 

总的来说，柴油发动机有着其先天的优势。如热效率高、经济性好等等。因此，在当今能源紧缺的局

面下，柴油机有着广阔的发展空间。这也是近年来国外柴油发动机需求大幅上升的主要原因。 

但是柴油发动机同样也有着不小的劣势。 

一是功率输出不高且不够稳定。二是体积笨重。三是对燃料要求较高，同时由于工作原理的因素，如

若制造工艺不过关，将会对环境造成极大的污染。这也是国内柴油发动机企业所不具备的。也因此，在国

内市场，柴油发动机的地位十分的低下。而且国家政策的制定也对柴油发动机有颇多的限制。再加上，现

在新能源发动机的研发如火如荼，柴油发动机的前景不容乐观。 

第四节 中国牵引车发动机发展趋势 

牵引车发动机其实就是大功率的柴油发动机。此类产品在国内的技术较为成熟，但并不领先。特别是

在功率的输出和环保上同时世界领先水平有着不小的差距。 

同时，国家宏观经济政策调整，也让工程用车的需求出现了回软的趋势，这也直接影响到国内市场对

于牵引车发动机的需求处于相对平稳甚至疲软的态势。就市场面而言，中国的牵引车发动机并不看好。 



                                                             开诺企业管理咨询公司 

上海市中山北路 3856 号中环大厦 1411 室    邮编：200063   电话: 21-5268-3008 传真: 21-5268-3009 
第 25 页，共 25 页！ 

另一方面，国际巨头凭借的技术上的优势，牢牢把持着牵引车发动机的高段市场，同时，各项环保政

策的出台，也给中国企业造成了极大的压力。总的来说，中国牵引车发动机的后期发展之路十分艰难。 

第五节 大中型城市客车发动机的发展趋势 

对于大中型城市的客车发动机而言。政策面的支持是十分利好。考虑到城市的扩大，从而带来了日益

严重的交通和拥挤的问题。中国政府向来以大力发展城市公共交通作为主要的政策。因此，就政策面而言，

客车发动机的发展前景十分明朗。 

但是在技术面上就不容乐观了。客车发动机同样是柴油发动机的一种。而且其对动力的需求并不差与

牵引车发动机。另外，城市交通的拥堵，也使得客车发动机必须具备稳定的动力输出和良好的操控性。同

时，大量的城市公交车辆，还需解决严重的污染问题。而这些均需要强大的技术实力予以支持，这也是国

内柴油发动机企业的软肋。也因此，国内客车发动机产品依然还是以国外品牌为主。 

无疑，在客车发动机方面，国内企业的生存环境也在恶化。 

 

附注：上文数据均来自中国汽车工业协会 
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